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Schweizer Konsum bleibt solide, aber fragil

Die Konsumausgaben der Schweizer Bevolkerung lagen im Oktober 0,5 Prozent hdher als noch

im Vorjahresmonat. Die Zunahme bestatigt die Erholungstendenzen der Konsumtatigkeit der letzten
Monate und steht im Einklang mit der im Jahresvergleich deutlich besseren Konsumstimmung.
Allerdings zeigen die Subindikatoren des PostFinance-Konsumindikators, dass die Erholung weiterhin
fragil ist und sich nur auf bestimmte Konsumbereiche stutzt.
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Mit 2,5 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den gréssten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert

die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies erméglicht es uns, zeitnah abzuschdtzen, wofur die Schweizer
Bevodlkerung monatlich ihr Geld ausgibt. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekraftige und zeitnahe Hinweise Uber
volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feiertagseffekte
bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsumindikatoren entwickelt,
die Ausgaben fur spezifische Giter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushaltx, «Beauty & Wellnesss, «Spass & Freizeits

und «Reisens). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»
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Fir Guter des téglichen Bedarfs wurde im Oktober leicht
weniger ausgegeben als noch im Monat zuvor. Besonders
die Ausgaben flr Wissensartikel wie Blicher und Zeitungen
sowie fur Artikel zum Wohl der Haustiere sind gesunken.

Subindikator «Spass & Freizeits
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Die Freizeitausgaben der Menschen in der Schweiz bleiben auf
erhdhtem Niveau. Wahrend die Ausgaben fir sportliche Akti-
vitaten im Oktober leicht zurlickgingen, stiegen die Ausgaben
in Schweizer Restaurants an.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office

Subindikator «Beauty & Wellness»
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Der Subindikator «Beauty & Wellness» ist zuletzt leicht gesunken.
In einzelnen Bereichen, wie beispielsweise bei Beauty- und
Gesundheitsbehandlungen, stiegen die Ausgaben jedoch im
Vergleich zum Vormonat an.

Subindikator «Reisens
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Die Schweizer Bevdlkerung ist weiterhin viel unterwegs, auch
wenn sich die Gesamtausgaben fir Reisen, insbesondere jene
flr Reisearrangements, zuletzt etwas verringert haben. Die Aus-
gaben fir Besuche in Restaurants weltweit haben im Oktober
jedoch leicht zugelegt.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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