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Reiselust treibt Schweizer Konsum an

Die Schweizer Bevolkerung zeigt sich weiterhin konsumfreudig. Gemass dem PostFinance-Konsum-
indikator lagen die Konsumausgaben im Juni 1,8 Prozent Uber dem Niveau des Vorjahresmonats,
womit der positive Trend der Vormonate bestdtigt wird. Der Konsum wird unter anderem von einer
regen Reisetdtigkeit angetrieben. Im internationalen Vergleich zeigt sich die Schweiz damit robust:
Wadhrend die Konsumnachfrage vielerorts unter Druck steht, sorgt die tiefe Inflation von aktuell

0,5 Prozent hierzulande fur eine vergleichsweise geringe Belastung der Haushaltsbudgets.
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Mit 2,4 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den grossten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert

die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies erméglicht es uns, zeitnah abzuschdtzen, wofir die Schweizer
Bevdlkerung monatlich ihr Geld ausgibt. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekrdftige und zeitnahe Hinweise Gber
volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feiertagseffekte
bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsumindikatoren entwickelt,
die Ausgaben fur spezifische Guter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushalts, «<Beauty & Wellnesss, «Spass & Freizeits

und «Reisens). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»
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Die alltdglichen Haushaltsausgaben gingen im Juni leicht zurlck.
Betroffen war insbesondere der stationdre Detailhandel. Dafur
hat die Nachfrage nach Wissensartikeln wie Blicher oder Lern-
materialien wieder zugenommen.

Subindikator «Spass & Freizeits
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Die Ausgabebereitschaft fur Freizeitaktivitdten und -glter
bleibt trotz zuletzt leichtem Riickgang hoch. Zugelegt haben
insbesondere die Kdufe von Computer- und Elektronikartikeln.
Restaurantbesuche bleiben nach wie vor sehr beliebt.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office

Subindikator «Beauty & Wellness»
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Die Schweizer Bevolkerung hdlt die Ausgaben im Bereich Beauty
und Wellness weiterhin im gewohnten Rahmen. Zuletzt haben die
Gesundheitsausgaben etwas zugelegt, wdhrend die Ausgaben
fir Mode und Textilien zurlickgingen.

Subindikator «Reisens
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Die Reiseausgaben steigen weiter an. Einen deutlichen Zuwachs
erlebten zuletzt insbesondere Ferienbuchungen. In diesem
Zusammenhang hat auch die Nachfrage nach Mietwagen
deutlich zugenommen.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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